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1 : BNP-PARIBAS FORTIS — Investissement durable

GREENWASHING

e Changement climatique : malgré ses affirmations, BNP Paribas investit massivement dans des
entreprises qui forent de nouveaux gisements de pétrole et de gaz. Celui-ci lui-méme continue
d'augmenter. Dans le rapport annuel sur les combustibles fossiles, BNP apparait chaque année comme
I'un des principaux bailleurs de fonds de I'énergie fossile. Ce rapport fait I'état de la situation mondiale.

e Biodiversité : BNP Paribas finance massivement la distribution de plastiques a usage unique, et investit
des sommes importantes dans les plus gros consommateurs de plastique, comme Coca-Cola et
Unilever. BNP Paribas finance également les grandes multinationales de la filiere cacao et par
conséquent la déforestation massive des foréts protégées.

o Droits de I'homme : BNP Paribas a été le plus grand bailleur de fonds européen des entreprises
opérant dans les colonies israéliennes illégales sur les terres palestiniennes, qui ont été reconnues
comme des crimes de guerre. En outre, la banque investit également dans GEO Group, qui exploite
des prisons privées et des centres de détention pour migrants aux Etats-Unis, ou les enquétes
continuent de montrer que les gens y vivent dans des conditions inhumaines.

e Exclusion des armes : BNP Paribas est le plus grand investisseur actif dans la production d'armes
nucléaires en Belgique.

e Transparence : malgré toutes leurs prétentions en matiere de durabilité, il n'existe pas de liste
officielle des entreprises ou des gouvernements financés par la banque.

2 : Ecover
PAS DE GREENWASHING — ALLEGATIONS JUSTES

e Ecover prend en compte la durabilité dans tous ses aspects (environnemental, économique, social,
etc.) a chaque étape du processus. lls tiennent compte de la durabilité du matériau et sélectionnent
attentivement leurs fournisseurs.

e Ecover a également été la premiere entreprise au monde a construire une usine écologique en 1992.
lls sont transparents a ce sujet ; vous pouvez visiter l'usine lors de la journée portes ouvertes, par
exemple, et voir comment cela fonctionne.

e Aujourd'hui, les produits d'Ecover sont congus a base d'huile d'algues, par opposition a I'huile de palme
largement utilisée. L’huile d’algues n'est pas une menace pour les foréts tropicales humides. Elle peut
étre produite localement et toute la chaine, de I'huile d'algues au produit fini, est entierement
tracable, ce qui garantit une transparence totale.

o Les emballages d'Ecover sont presque entiérement fabriqués a partir de plastique recyclé et peuvent
étre a nouveau remplis.



3 : La Chocolonely de Tony
PAS DE GREENWASHING — ALLEGATIONS JUSTES

e Tony's Chocolonely's est I'une des 6 marques qui achéte tous ses cacaos certifiés. De plus, ils sont
également totalement transparents sur les coopératives ou ils achétent leur cacao, contrairement a
d'autres marques de chocolat (a I'exception de Fair Trade Original).

e Depuis 2013, la marque de chocolat a conclu un accord de coopération a long terme avec un certain
nombre de coopératives de producteurs de cacao, améliorant les conditions de travail et les revenus
des agriculteurs, ainsi que l'investissement dans la formation et les améliorations technologiques pour
garantir des feves de meilleure qualité.

e  Grace a ces partenariats a long terme, le travail des enfants diminue et le revenu vital des travailleurs
augmente. La marque est totalement transparente a ce sujet, comme pour toutes les autres données.

4 : Lighe H&M Conscious
GREENWASHING

e Les lignes Conscious d’"H&M ont été retirées du marché parce qu'elles se sont avérées étre un faux
marketing vert. Leurs affirmations en matiere de durabilité ne sont pas du tout vérifiables et ils attirent
leurs consommateurs avec un ‘logo vert’ pour leurs achats.

e L'industrie du textile reste une économie trés polluante, avec de nombreux facteurs qui entrent en
ligne de compte : le processus de production, le transport, le gaspillage de I'eau, les collections
invendues br(ilées et des conditions de travail non-éthiques dans les pays a bas salaires.

o Lefait qu'ils fassent la promotion de leur ligne avec du ‘plastique recyclé a usage unique’ est également
problématique. s ne s'attaquent pas au probléme de la surconsommation, mais l'utilisent comme une
technique de marketing. De cette facon, les consommateurs pensent qu'il est acceptable d'utiliser du
plastique a usage unique, car il finira par étre recyclé de toute fagon. Ce n'est pas durable.

5 : Marque de vétements Patagonia
PAS DE GREENWASHING — ALLEGATIONS JUSTES

e Patagonia ne se positionne pas comme une marque de vétements durables, mais comme une marque
de vétements responsables. Ils prennent des responsabilités par rapport aux dommages causés a la
planéte. lls sont déterminés a rendre leur marque meilleure pour la planéte, et se décrivent comme
imparfaits dans leur objectif de sauver la planéte. lls se concentrent sur les changements de systéme
a toutes les étapes du processus de production.

e Leur objectif est de s'améliorer. lls ont encore des points a améliorer, mais sont ouverts a ce sujet dans
leur politique. Ils essaient constamment de s'améliorer pour aider la planéte :

o 88 % de leurs vétements sont cousus en échange d’un salaire équitable et dans des conditions
de travail dignes. lls travaillent a augmenter le pourcentage des salaires décents dans les
usines de confection.

o Entermes d'émissions, ils veulent étre neutres en CO2 d'ici 2025.



o Patagonia s'engage pour des vétements durables, des vétements qui durent longtemps. Ils
offrent une garantie a vie, y compris un service de réparation gratuit, ils s'opposent a la culture
du jetable en encourageant leurs clients a prendre soin de leurs vétements et a les revendre
d'occasion.

6 : Ryanair
GREENWASHING

Ryanair prétend étre la compagnie aérienne la moins polluante. Pour commencer, ils n’incluent pas toutes les
compagnies aériennes dans leurs tableaux comparatifs, il n’est donc pas clair sur quoi Rynair base sa
recherche. De plus, le nombre de passagers pouvant embarquer dans un avion n'est pas pris en compte, ce
qui constitue une nuance importante dans le calcul des émissions. Malgré toutes les affirmations, I'avion
reste un mode de déplacement trés polluant.

Ryanair: Low-cost airline warned about misleading carbon offset claims | Euronews

Ryanair accused of greenwash over carbon emissions claim | Ryanair | The Guardian

/ : Eneco
PAS DE GREENWASHING — ALLEGATIONS JUSTES

Selon I'enquéte annuelle de Greenpeace aupres des fournisseurs d'électricité de qualité, Eneco a une note de
16/20, ce qui est une trés bonne note. Cela signifie qu'Eneco obtient de loin le meilleur score par rapport aux
fournisseurs d'énergie traditionnels (ce qui ne signifie pas qu'ils sont les meilleurs en Belgique).

e Puissance fournie : 99 % de |'énergie produite est de I'énergie éolienne. Eneco en produit elle-méme
50 %, le reste est acheté directement aupres de producteurs d'énergie renouvelable.

e Investissements : 100 % dans les énergies renouvelables, éoliennes et solaires.

e Mix sur la facture : 80 % de I'électricité fournie est verte. Les 20 % restants sont encore un mélange
d'énergie nucléaire et de centrales a gaz.

8 : Coca-Cola — bouteilles recyclées
GREENWASHING

Coca-Cola fait des allégations sur les emballages en plastique respectueux de I'environnement et celles-ci sont
trompeuses.

o Lesrecherches montrent que des termes les plus fréquemment utilisés lorsqu’il s’agit de greenwashing
sont des mots tels que ‘recyclable’ et des mots liés a I'océan. Selon I'étude, Coca-Cola fait ces
affirmations pour détourner |'attention de I'impact réel du plastique.


https://www.euronews.com/green/2023/01/26/ryanair-low-cost-airline-warned-about-misleading-carbon-offset-claims
https://www.theguardian.com/business/2020/feb/05/ryanair-accused-of-greenwash-over-carbon-emissions-claim
https://www.extrudergroup.nl/news/coca-cola-among-brands-greenwashing-over-packaging-report-says-plastics/)

Coca-Cola a investi des millions pour promouvoir leur innovation qui affirme que 25 % de ses bouteilles
sont faites de plastique provenant de I'océan, mais ne mentionne nulle part qu'ils sont le plus grand
pollueur de plastique au monde et continuent de promouvoir le plastique a usage unique.

9 : L'ambition climatique de Shell

GREENWASHING

10 :

Shell est toujours a la recherche de nouvelles sources de pétrole et de gaz et n'a pas l'intention de
réduire cette quantité de production d'ici 2030. Au contraire, elle veut la cultiver elle-méme.

Selon le ‘Climate Action 100+ Net Zero Company Benchmark’ (qui se concentre sur les entreprises qui
souhaitent rendre leurs émissions neutres en énergie), Shell n'a pas d'ambition ou d'objectif réel pour
créer un objectif de consommation ‘net zéro’.

Malgré leurs affirmations, entre 2010 et 2018, Shell n'a consacré que 1 % de ses investissements a
long terme a des énergies a faible émission de carbone (telles que I'éolien et le solaire).

Shell fait porter la responsabilité au consommateur et non a elle-méme. lls font valoir qu'ils ne peuvent
contréler que leurs propres émissions et non les émissions des consommateurs qui utilisent leurs
produits. Ce faisant, ils se détournent de leur responsabilité de mettre en ceuvre des changements
systémiques.

Ecolabel 'Der Blauer Engel’

PAS DE GREENWASHING — ALLEGATIONS JUSTES

Cet écolabel du gouvernement fédéral allemand existe depuis plus de 45 ans. Il s'agit d'un label
indépendant et fiable qui fixe des normes strictes pour les produits et services respectueux de
I'environnement.

Il s'agit d'un label pour les produits qui sont moins dommageables pour I'environnement (ceux-ci ne
doivent pas étre de qualité inférieure et doivent restés facile a utiliser).

Il s'applique a divers produits tels que le papier et comporte des critéres spécifiques pour chaque type
de produit.

Il est inscrit dans la législation européenne.
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